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科技文化融合背景下陕西红色文化旅游内涵建设研究1
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摘要：目的：在科技和文化紧密结合的国家策略环境下，陕西作为拥有丰富红色文化资源的省份，其红色旅游的

发展逐渐从“依靠资源推动”向“注重内在品质提高”转变。方法：从整理和剖析现有的有关学术书籍、政策资

料等方面，对陕西红色文化旅游内涵构建的理论依据、历史演变过程、当前研究成果和欠缺之处、政策环境以及

行业发展态势等进行探讨；深入到研究对象所在区域或相关实际应用场景，对陕西红色文化旅游内涵构建在实际

操作中的现实状况、存在的具体难题、利益相关方的行为特点、实际运行规则以及影响因素等展开研究；挑选与

陕西红色文化旅游内涵构建有关的成功事例、失败事例或具有典型性的事例，从对红色文化旅游具体举措、实施

流程、效果与问题等进行深入分析的角度，研究陕西红色文化旅游内涵构建在特定情形下的实践方式、关键影响

要素、经验教训以及可复制推广的规则等。结果：全面整理陕西红色文化旅游的资源条件和发展情况，分析科技

与文化结合在提升旅游感受、让红色资源活跃起来、传承红色精神等方面的主要作用。通过研究了解到，目前陕

西红色旅游存在科技运用不够深入、文化阐释不够完整、体验方式比较单一等状况。结论：从技术支持、内容革

新、行业交融、品牌打造方面，给出打造沉浸感受系统、数字资源集合、跨领域产品及地区协作规则等办法，用

来提高内在质量和传播效果，帮助陕西区域红色文化旅游持续良好发展。
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前言

红色文化旅游是传承红色基因、弘扬革命精神和推动区域经济发展、实现文化自信的重要途径[1]。陕西作为

中国革命重要发源地之一，拥有延安革命纪念地、西安事变纪念馆等丰富红色资源，其红色旅游发展起步早、基

础好，已形成产业规模与品牌效应。传统“参观游览+讲解”这一难以满足现代游客对于深度体验、情感共鸣以

及文化认知等多方面需求的模式，在科技与文化不断融合成为推动红色旅游升级的重要突破口的大背景下，因大

数据、VR、AR、AI等能够打破时空限制并将革命历史转化为可感知、可互动体验以深化文化内涵与教育功能的

技术的出现而面临变革。基于上述变革，国家出台相关政策如《陕西省“十四五”文化和旅游发展规划》和《关

于推进旅游公共服务高质量发展的指导意见》所明确提出的促进科技与文化旅游深度融合、提升科技含量与创新

水平的要求，这将为陕西红色文化旅游提供相应的政策支持与方向指引。
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1科技文化融合背景下陕西红色文化旅游的现状审视与问题诊断

1.1红色文化资源丰富为内涵建设奠基，但科技应用浅层，未深度挖掘文化内涵

陕西，这个作为中国革命重要发祥地的地方，因其红色文化资源所具备的既鲜明又有着深厚历史感的厚重性

以及独特且能让人清晰辨识地域特征的辨识度，还有包含了革命遗址、纪念场馆、革命文物、革命精神等多个不

同维度的内容，从而在科技与文化相互融合的背景之下，为红色旅游的内涵建设提供了像上天特别赐予的那样得

天独厚的素材支撑，而在这片土地上孕育出的“延安精神”“照金精神”“南泥湾精神”等在全国范围内都有着

广泛影响力的红色精神 IP，它们所承载的不只是中国革命从充满艰难的阶段一步步走向胜利的那些珍贵的历史记

忆，更是将坚定理想信念、艰苦奋斗、无私奉献、求真务实这些核心价值理念进行了凝练，成为了红色旅游内涵

建设的核心内核与精神根基所在[2]。

据陕西省文物基本数据（2024版），全省共公布两批革命文物名录，包括不可移动革命文物 1141处，其中

全国重点文物保护单位 30处、省级文物保护单位 277处；可移动革命文物 41226件（套）。全省共有各类革命

纪念馆 76座，有依托革命文物的全国爱国主义教育示范基地 13处，国家级抗战纪念设施、遗址 10处。国家公

布的两批 37个革命文物保护利用片区中，陕西涉及川陕、陕甘、长征（红一方面军、红二方面军、红二十五军）

和陕甘宁四个片区，10个市的 68个县（市、区）列入。陕西延安获批创建全国唯一一个革命文物类国家文物保

护利用示范区[3]。数量在全国处于靠前位置，为红色旅游的发展奠定了资源方面的基础。

近些年来，陕西各个地方渐渐认识到科技助力的重要意义，开始试着把 VR/AR、大数据、多媒体等科技方

法运用到红色资源的保护和呈现当中，不过总体上还存在科技运用处于较浅层次、文化内在意义挖掘不够的状况，

普遍落入“看重形式、轻视内涵”的错误认知里，大多数科技运用仅仅停留在表面的展示层面，没有和红色文化

的核心价值深入结合、协同发展[4]。在陕西红色旅游的场景里，存在着这样的情况，一方面，VR/AR体验项目面

临着内容单薄以及同质化严重的问题，像部分革命旧址所提供的 VR体验，只是将历史图片进行简单拼接，或者

做一些基础的场景模拟，而严重缺乏对历史事件的前因后果以及革命人物精神特质的深度还原，并且 AR导览大

多也仅仅局限于显示文物名称、年代这类基础信息，没有办法把历史细节和革命精神内核串联起来，这种浅层化

的应用，不但不能让游客以沉浸式的方式去感受红色文化当中蕴含的精神力量，也难以引发游客的情感共鸣和思

想触动，相反，还很容易让游客形成“科技堆砌”“形式大于内容”的负面印象，进而对陕西红色旅游的品牌公

信力和核心竞争力造成损害。

1.2科技应用初起，体验渐丰，但文化解读零碎，红色精神传播缺乏系统

随着科技文化融合趋势的推进，陕西部分红色旅游景区已开始引入现代科技手段，尝试突破传统旅游模式的

局限，丰富游客的体验形式。在沉浸式体验方面，延安红街推出的《延安延安》沉浸式演艺项目，将红军长征、

抗日战争等历史片段转化为沉浸式剧情，让游客通过场景互动，直观感受革命历史的艰辛与壮烈，该项目自 2022
年推出以来，累计接待游客超 200万人次，成为延安红色旅游的新亮点。照金革命根据地纪念馆构建“数字照金”

平台，通过 3D建模技术还原历史风貌，游客可通过 APP云参观革命旧址并查阅文物背景，实现红色资源线上线

下联动传播[5]。但是其在文化挖掘与传播上存在碎片化问题，难形成完整认知体系。一是历史解读停留在事件层

面，缺乏对背景、人物情感、精神内涵的挖掘，如讲解南泥湾大生产运动仅介绍开垦过程，未深入解读“自力更

生、艰苦奋斗”精神及当代价值，游客仅知零散历史片段，无法整体认知红色精神；二是传播缺乏系统设计，不

同景区、项目文化内容无关联，如延安革命旧址与照金革命根据地未构建“从照金到延安”的历史叙事体系，游

客难形成完整红色历史认知。

1.3政策支持加强，产业环境优化，但产业协同不足，科技文化融合缺乏合力

为在科技与红色文化旅游融合发展的推动方面营造良好政策环境，陕西省政府及相关部门于 2025年 6月 23
日在《陕西日报》发布“陕西红色旅游活力迸发”一文中提及出台系列政策措施，其中包括支持景区运用 VR、
AR、AI等技术去开发沉浸式体验项目以及建设红色文化数字化资源库，还设立专项扶持资金以鼓励景区与科技

企业、高校科研院所展开合作来推动技术研发与成果转化，同时在区域协同层面，陕西联合甘肃、宁夏等省（区）
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发起“西北革命红色旅游联盟”以推动跨区域红色旅游资源整合与科技共享，并且陕西省文物保护研究院与各地

级市区、各单位共同进行“陕西红色资源数字地图平台”的开发工作以实现区域内红色旅游资源的互联互通。然

而，多方主体协同不足制约着融合进程[6]。一是政府部门协同不足，文旅、科技、教育等部门政策衔接不畅、资

源分配不均，如文旅部门侧重产品开发、科技部门侧重技术研发，缺乏常态化沟通机制，导致科技成果难以转化

为旅游产品；二是景区与科技企业合作深度不足，多为“项目外包”模式，缺乏长期合作与技术迭代机制，如某

景区 2021年建成的 VR项目因未及时更新，技术落后导致游客参与度下降；三是高校与产业联动薄弱，高校科

研优势未与景区、企业需求有效对接，科研成果缺乏应用场景，产业发展难题难以获得科研支持，分散化发展模

式难以形成整体合力。

1.4市场需求升级，体验形式单一，内涵建设亟待加强以满足多元需求。

当前，旅游消费模式的深刻变革与市场结构的持续分化，正驱动着红色旅游需求内核的显著升级，这就对陕西红

色旅游的内在建设有了更高的标准。据《中国红色旅游发展报告（2023）》显示，全国红色旅游接待人数已突破

20亿人次，红色旅游市场规模接近万亿元。与此同时，红色旅游景区及场馆等建设提速。近年来，全国重点建

设红色旅游经典景区 300个，历史类博物馆、纪念馆 1644家，历史类纪念馆累计推出主题展览 1.5万个[7]。游客

在红色旅游方面对文化相关的额外价值需求也在提高，像对红色相关的文化创意商品、红色题材的特色饮食、红

色主题的研究学习课程等附带产品的需求有明显增长。市场需求出现这样的改变，促使陕西红色旅游的供给侧不

得不赶快推动科技和文化的融合进程，依靠内在品质的打造来增强产品的吸引力和竞争力。据陕西省人民政府和

陕西省文化和旅游厅官方数据，2024年《延安保育院》《红秀延安》《再回延安》共演出 2202场，接待游客 83.76
万人次；《二虎守长安》实景剧演出 1085场，接待游客 63万人次；《1212西安事变》实景剧演出 1731场，接

待游客 72万人次；陕西延安革命纪念馆仅 2025年国庆首日接待游客便突破 2.5万人次[8]。这充分显示传统式“走

马观花”的游览方式和导游输出式的历史讲解，难以满足他们对红色文化深入探究的需求。目前新生代群体对数

字技术、高新技术领域更为熟悉，对能沉浸其中、有互动性、体现个人特色的旅游体验存在着更高的期望值。

2科技文化融合背景下陕西红色文化旅游内涵建设的路径

2.1问题导向与路径框架：构建“四维一体”的内涵建设体系

针对上述论述诊断出的科技运用表面化、文化阐释零散化、体验方式简单化以及产业协作不够这四个主要问

题，本文给出了一条以“技术助力、内容革新、模式融合、品牌打造”为关键的“四个方面结合”的内在建设办

法。这个办法体系想要有计划地跳出现在的难题，达成从“依靠资源”到“增强内在”的本质性改变。每条办法

和需要处理的重要问题都有紧密联系，它们的逻辑关联和主要措施如下表 1所示：

2.2技术赋能：构建“科技+红色文化”沉浸式体验体系

把技术方面的新创造当作关键，让 VR、AR、人工智能、全息投影这类当下的科技和红色文化好好地结合在

一起，打造能让人有亲身感受的体系，加强情感上的相互呼应和对文化的体会。一是开发“场景化”沉浸式项目，

结合延安窑洞生活、照金游击战争等红色场景，用 VR技术 1:1还原虚拟场景，让游客通过角色扮演参与历史事

件，如“模拟延安文艺座谈会”中与虚拟革命前辈互动。二是运用 AR实现“虚实结合”体验，在革命旧址、文

物展品上叠加数字信息，如扫描延安枣园窑洞门牌号查看动态生活场景，扫描旧公文包触发革命故事动画，让静

态文物“活”起来[9]。三是运用人工智能提供“定制化”服务，依据大量数据剖析游客特点来制定游览路线和讲

解内容，像为年轻人群体推荐研究学习项目、为老年人群体推荐回忆唤醒项目；研发人工智能红色讲解人员，借

助语言处理技术实现实时互动解答疑问，增强体验的适配性。

2.3内容创新：打造数字化红色文化资源库与叙事体系

打造“整体化”数字资源集合，归集红色文物、文字材料、口头历史等资源，运用 3D扫描、清晰拍摄的方

式完成文物的数字化模型构建、文字材料的转录，创建“文物－历史－精神”多个层级的数据库，达成全省范围
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的相互连通，游客能通过官方网站、手机应用程序进行查询和浏览。搭建“主题化”叙述系统，围绕“延安精神”

“照金精神”等主要主题，结合旅游景区的特色规划有差别的内容，像延安景区以“革命圣地・精神传承”为重

点，照金景区着重体现“陕甘边根据地・初心使命”；采用互动式纪录片、数字漫画等技术手段，把历史转变为

鲜活的故事，提升吸引力。将红色文化与地方文化的融合，结合秦腔、剪纸等非物质文化遗产，开发“红色+非
遗”数字项目，例如 AR秦腔演出、3D打印红色剪纸作品，实现共同传播。最终实现以红色文化要素为重点，

借助数字化方式归拢资源、重新构建叙述，增强文化底蕴。

2.4业态融合：开发跨界融合的红色旅游产品体系

打破业态边界，推动红色旅游与研学、文创、康养、数字经济融合，拓展内涵与外延。一是发展“科技+红
色”研学旅游，针对青少年设计“体验－学习－实践”课程，如“重走长征路”VR课程、“红色科技创客”课

程，引导学生用 3D建模、编程设计红色科技作品；建设数字化研学基地，配备智能设备与虚拟实验室。二是开

发“红色+文创”数字产品，设计科技感文创，如“红色记忆”智能手账、“延安精神”AR明信片；开发革命文

物 3D模型、红色数字画作等数字藏品，用区块链保障唯一性，吸引年轻群体。三是打造“红色+康养”产品，

结合生态资源推出复合型体验，如南泥湾“农耕+红色教育+康养”项目，游客参与模拟开垦、住窑洞民宿；照金

“红色研学+户外拓展”项目，设置定向越野、野外生存训练。此外，搭建“陕西红色旅游数字平台”，整合预

约、导览、电商等功能，实现“线上引流－线下体验－线上复购”闭环[10]。

表 1 四维一体内涵建设路径图

诊断出的核心问题 对应的建设路径 路径下的核心举措

科技应用浅层化

（重形式轻内涵，技术与文

化、教育功能脱节）

技术赋能：构建“科技+
红色文化”沉浸式体验体

系 ​

在通过开发将角色扮演与历史互动进行融合的“场景化”

VR/AR项目的进程之中，运用能够让静态文物以“虚实结

合”的创新形式“活”起来的 AR技术，并且引入旨在打

造个性化服务与智能讲解功能的 AI，以此来推动项目在互

动性与智能化层面的全面提升。

文化解读碎片化

（历史叙事零散，缺乏系统

性与地域文化融合）

内容创新：打造数字化红

色文化资源库与叙事体

系 ​

通过促进资源互联互通的“一体化”数字资源库以及将用

于串联历史事件与精神内核的“主题化”叙事体系加以构

建的方式，推动红色文化与非遗文化之间的相互融合。

体验形式单一化

（同质化严重，缺乏参与

式、分众化产品）

业态融合：开发跨界融合

的红色旅游产品体系 ​

推动“科技和红色”的研究学习旅游，规划有互动性的课

程。研发“红色与文创”的数字化物品，像增强现实的明

信片、数字化的收藏物品。构建“红色加康养”“红色加

拓展”的综合型体验物品。

产业协同不足

（政产学研用脱节，缺乏长

效机制）

品牌塑造：构建区域协同

的红色旅游品牌传播体

系 ​

借助数字平台搭建传播体系，有针对性地推送相关内容。

加强“西北红色旅游联盟”这类地区合作机制。同时打造

特色标志（像卡通造型、数字推理游戏），增强品牌的吸

引力。

2.5品牌塑造：构建区域协同的红色旅游品牌传播体系

以品牌建设为抓手，通过科技赋能传播、区域协同、特色 IP，提升品牌影响力。一是运用数字媒体打造传播

矩阵，借助短视频、社交、直播平台，制作“VR云游延安”直播、“红色陕西”数字纪录片，用大数据精准推

送内容，吸引年轻群体。二是强化区域协同，依托“西北红色旅游联盟”，联合甘、宁打造“西北红色走廊”品
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牌，设计跨区域线路如“照金－延安－庆阳”溯源线，统一标识、共享资源、联合举办“西北红色文化科技节”。

三是打造特色 IP，设计“延小安”等卡通形象。

3科技文化融合背景下陕西红色文化旅游内涵建设的保障措施

3.1完善政策支持体系，强化制度保障

政策是内涵建设的基础，需从三方面发力：一是制定专项扶持政策，聚焦数字化资源库、沉浸式体验项目等

重点领域，出台补贴、税收减免、用地优惠政策，设立“陕西红色文化科技融合基金”，支持政企校合作研发与

成果转化；二是健全标准规范，制定《陕西红色旅游科技应用规范》等文件，明确技术、内容及安全标准，避免

科技应用娱乐化，同时建立评价指标体系，从融合度、文化深度、游客满意度等维度考核；三是加强政策协同，

建立多部门联席会议制度，协调解决问题，推动与西北红色旅游联盟省份的跨区域政策对接，实现资源共享[11]。

3.2加强人才队伍建设，提升专业能力

人才是核心支撑，需构建多层次队伍：一是培养复合型技术人才，联合高校企业设立“红色文化科技融合专

业方向”，定期举办培训班，提升景区及企业人员 VR/AR应用、数字化运营能力；二是引进高端人才，制订计

划吸引红色文化研究、数字研发等领域人才，提供人才公寓、科研经费等支持，组建专家智库提供指导；三是提

升基层人才素质，加强讲解员、研学导师等培训，开展服务技能大赛，以赛促学，提升服务质量。

3.3加大资金投入力度，保障项目实施

资金是项目落地关键，需构建多元投入机制：一是加大政府投入，将内涵建设纳入省级财政预算并逐年增额，

重点支持公益性项目，同时争取国家专项资金；二是引导社会资本，通过 PPP模式、特许经营吸引资本投入沉浸

式场馆、数字平台等项目，搭建投融资平台，推动金融机构开发专项信贷产品；三是鼓励市场主体投入，引导景

区、企业加大研发投入，对创新项目给予奖励，形成政企社联动的投入格局[12]。

4结语

在科技与文化深度融合的时代背景下，推动陕西红色文化旅游内涵建设，既是传承红色基因的必然要求，也

是实现陕西红色旅游高质量发展、弘扬革命精神、助力文化强省建设的重要路径。本文通过对陕西红色文化旅游

发展现状的梳理，剖析了当前在科技应用、文化解读、体验形式、产业协同等方面存在的问题，并从技术赋能、

内容创新、业态融合、品牌塑造四个维度提出内涵建设路径，同时配套完善政策支持、加强人才建设、加大资金

投入、强化风险防控等保障措施，形成了较为完整的内涵建设体系。

陕西红色文化旅游的内在打造是一项整体工作，离不开政府、景点、科技公司、大学研究机构以及社会各方

面的共同努力。随着数字技术的不断更新和红色文化发掘的不断加深，陕西红色旅游得一直推进科技和文化的结

合，既不能掉进“看重技术轻视文化”的表面化陷阱，也得避免“固守传统拒绝创新”的保守想法，始终把红色

文化的核心精神当作根本，把科技作为助力工具，不断让旅游感受更丰富、文化内在更深入、品牌影响力更大，

让红色旅游切实成为传承红色基因的“生动课堂”、带动地区发展的“新动力”。

本次研究对陕西红色文化旅游的内涵构建做了较为全面的探讨，但不足之处任然存在，比如没有对实际的例

子做深入的实际分析，对不同地区的不同发展道路研究得不够等。接下来的研究可以更多地关注具体的例子，通

过到实地去调研、对数据进行分析等方法，检验内涵构建途径的可操作性和效果，并且根据不同地区的资源特点，

去探寻更有针对性的不同发展策略，给陕西红色文化旅游的内涵建设提供更精确的理论帮助和实践指导，帮助陕

西在全国红色旅游发展中一直起到榜样作用，为红色文化的创造性改变和创新性发展贡献“陕西力量”。
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Research on the Connotation Construction of Shaanxi Red Cultural Tourism

under the Background of the Integration of Technology and Culture
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Abstract: Under the national strategic background of the in-depth integration of technology and culture, Shaanxi, as a major province
rich in red cultural resources, is faced with the transformation demand of its red tourism development from resource-driven to
connotation-enhanced. Methods: By sorting out and analyzing existing academic works, policy documents and other relevant materials,
this paper studies the theoretical basis, historical development context, existing research achievements and deficiencies, policy
background and industry trends of the connotation construction of Shaanxi's red cultural tourism. Through in-depth field investigations
in the locations of research objects or relevant practical scenarios, it explores the current situation, specific existing problems,
behavioral characteristics of stakeholders, practical operation mechanisms and influencing factors in the connotation construction of
Shaanxi's red cultural tourism. By selecting successful, failed or representative cases related to the connotation construction of
Shaanxi's red cultural tourism, and conducting an in-depth analysis of the specific practices, implementation processes, effects and
problems of red cultural tourism, this paper studies the practical modes, key influencing factors, experiences and lessons, as well as
replicable and promotable rules of the connotation construction of Shaanxi's red cultural tourism in specific contexts. Results: This
study systematically sorts out the resource endowment and development status of Shaanxi's red cultural tourism, and analyzes the core
value of the integration of technology and culture in enriching tourism experience, activating red resources and inheriting the red spirit.
The research finds that the current red tourism in Shaanxi has such problems as superficial application of technology, fragmented
cultural interpretation and single form of experience. Conclusion: From the dimensions of technology empowerment, content
innovation, industry integration and brand building, This paper puts forward paths including constructing an immersive experience
system, a digital resource database, cross-border products and a regional coordination mechanism, so as to improve the connotation
quality and communication power, and facilitate the sustainable and healthy development of red cultural tourism in Shaanxi.

Keywords:Integration of Technology and Culture; Shaanxi Red Cultural Tourism;Connotation Construction;Immersive
Experience;Digital Empowerment
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